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PANDEMIC COVID-19: 

UNCERTAINTY BARU 
• Berapa lama dan sampai kapan?  

• Banyak Inkonsistensi dan Ambigu: Transmisi lokal 
dari Jabodetabek ke Daerah dan sebaliknya.  

• Persepsi “Ketidaksiapan” yang kuat: Pemerintah 
seolah membiarkan “Herd Immunity”.  

• Masyarakat Sulit ber-Disiplin, sebaliknya tidak ada 
mekanisme pengawasan dan sanksi yang tegas 
untuk pendisiplinan. 

• Masyarakat yang rentan terdampak ekonomi kurang 
terlindungi oleh mekanisme “subsidi sosial” yang 
tepat sasaran.  

• Mencari keseimbangan GOOD POLICY vs GOOD 
LUCK 



ECONOMIC IMPACT 

• Pandemi Covid-19 telah 
menjadi the Real Disruptor 
bagi ekonomi dan aktivitas 
bisnis: Less mobility karena 
orang takut mati. 

• PDB Q1 hanya tumbuh 2,97%. 
Q2 terkontraksi -5,32%. 
Mudah-mudahan ada 
kesempatan bebas dari resesi 
bila Q3 dapat ditahan. 

 



THE CORONOMICS 
Apabila COVID-19 dapat dituntaskan tahun 

ini, ekonomi akan booming tahun 2021. 

 

McKinsey: Indonesia berpeluang pulih lebih 

cepat dari negara Asia yang lain 



AKTIVITAS BISNIS POST-COVID 
• Apakah kehidupan akan 

berubah pasca Covid-19, 
seperti respons yang 
sekarang telah terjadi? 

• NEW NORMAL = Less 
Contact Economy, 
kombinasi antara ekonomi 
(perilaku) digital dan 
perilaku baru dalam 
menjalankan protokol 
kesehatan sehari-hari 

• Mobile working activity, 
digital transaction, online 
business transaction, 
Webinar. dll 

• How to adapt and deal 
with? 



Bagaimana Dengan MEDIA? 



SOCIAL MEDIA 

INFLUENCER 

PROGRAMMATI

C AGENCIES 
NEWS 

AGREGATOR 

SHIFTING 

BEHAVIOR 

COMMERCIAL 

PUBLISHERS 

Pandemic COVID semakin mengakselerasi disrupsi 

digital yang sebelumnya telah memukul industri media.  

 
Media baru (disruptors) kian intensif memanfaatkan perubahan perilaku 

publik dengan “CARA BARU” yang ‘membunuh’ media konvensional.  

INDIVIDUAL  

CONTENT 

CREATOR 



INDUSTRI MEDIA TERPAPAR  

(JANGAN SAMPAI 

TERKAPAR) 



• DIGITAL CHANNELS tumbuh 

pesat 

• Working from Anywhere akan 

makin intensif dan menjadi 

behavior baru: Technology-based 

Operation 

• Multi platform & Commercial 

production (text based, audio 

video, graphic) 

• MODEL BISNIS BARU  

COVID-19 Mengakselerasi 

PERUBAHAN INDUSTRI MEDIA 
 

 



CONTENT-as-a-SERVICES  

(CaaS) 

Creative, Massive &  

Expansive  

NATIVES AD 

Integrated  

CONTENT MARKETING 

Extensive  

Paid Content 

AI & BIG DATA 

360 Degrees  

Communication  

Strategist 

Monetize  

Content Expertise 



SHARING & CARING 

• DISIPLIN terhadap Protokol COVID-19 
dalam Operasional Perusahaan: WfH/WfO 
secara bergilir, dan proporsional. 

• Kampanye publik: “Di Rumah Saja”, 
“Jangan Mudik”, dan “PSBB” 

• EDUKASI Masyarakat &ADVOKASI 
Kebijakan: ReOpening Ekonomi dengan 
sosialisasi yang jelas, agar masyarakat bisa 
lebih produktif tetapi aman dari Covid-19 

• CARING: Gerakan Pakai Masker (GPM) 
dan Inisiatif #BagiASA 





GOOD LUCK 


